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del rating

| big dominano il mercato gestendo
circa I’'80% del patrimonio totale.

Ma non tutti i prodotti sono di qualita.
Ecco chi merita le cinque corone.

ome & noto, il

mercato italiano
del risparmio ge-
stito & in mano a

pochi gruppi. | primi dodici si
ripartiscono il 77% della tor-
ta in termini di masse e cid
porta a immaginare che |'i-
dea tanto avallata del multi-
manager, cioé della distribu-
zione di prodotti di terzi da
parte dei canali tradizionali
(sportelli bancari e promoto-
ri), risulti essere un'eccezio-
ne alla regola.

In effetti, le principali case
prediligono proporre alla
clientela i propri prodotti,
piuttosto che affidarsi a sog-
getti specializzati nella ge-
stione. Questo atteggiamen-

to conservativo ha ovviamen-

te dei risvolti economici evi-
denti. La vendita di fondi
della casa garantisce piu
ampie retrocessioni oltre a
fidelizzare la clientela.

E' noto, infatti, che, anche in
momenti non di crisi, i gros-
si gruppi tendano a proporre
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i piani d'accumulo, strumenti
che legano il cliente a dop-
pio giro per lunghi periodi.

In periodi particolari come
questo, caratterizzati da am-
pia volatilita, gli investimenti
ridotti offerti dai pac sono
poi il viatico adatto per riaf-
facciarsi senza troppa ansia
sui mercati azionari. La do-
manda che sorge spontanea
€ se i prodotti proposti dai
big siano effettivamente di
qualita. In linea di massima,
cosi come accade nella mag-
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